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Temario

e Presentacion y detalles, plan de estudio

o Presentacidn inicial del workshop, objetivos

o Presentacion de los alumnos

o Metodologia de trabajo. Tiempos, realizacidon de preguntas durante el workshop

o Las sesiones practicas tutorizadas
e Filosofia de la fotografia

o ¢Qué es la fotografia?

o ¢Cual es la buena fotografia?

o Filosofia de la imagen, esquema del flujo de la imagen. Realidad / Fotégrafo / Medio / Observador
e Diseiio y ejecucion de una produccion fotografica

o Elflujo de ejecucion

o Objetivo

o Idea de comunicacion

o Recursos

o Propuesta

o Produccién y post-produccion

o Objetivo

= (Cudl es el objetivo de la produccion? (filosofia del objetivo)

= iCon quién se colabora para la resolucidn del objetivo? Agencia de publicidad, equipo
creativo, equipo de marketing o equipo no competente.

= Marca/ Producto / Concepto a promocionar y objetivos de comunicacion del cliente
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o ldea de comunicacion

= Tarea creativa para determinar el modo en que conseguimos el objetivo del modo mds
efectivo

= Atenerencuenta
e El objetivo, lo mds importante
e Las preferencias del cliente respecto a estilo
e Ladisposicion del cliente a recibir propuestas
e Ladisponibilidad de presupuesto del cliente

e La predefinicidn mds o menos concreta de la idea de comunicaciéon por parte del
cliente.

o Recursos
= Confeccién de la lista de recursos necesaria para la produccion de la idea de comunicacion
= Elementos que influyen en los recursos

e Localizacion de exteriores. Agencias de localizacidn, funcionamiento. Permisos.

Seleccion de modelos. Agencias de modelos, funcionamiento

Estudio fotografico

Equipo fotografico de alquiler

Estilismo

o Maquillaje

o Peluqueria

o Estilismo de vestuario.

o Atrezzo / Escenarios
e Ayudante de fotografia, de estilismo y de produccion
e Logistica de transporte de personal y material

e Gastos personales
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e Seguro de accidentes
e Seguro de responsabilidad civil
e El casting / test / fitting

o Derechos de imagen y de autor

La Ley de propiedad intelectual

La Ley al respecto del derecho a la propia imagen vy a la intimidad

La cesidn de derechos de imagen y de autor
= Los limites de toda cesion de derechos
e Tiempo
e Ambito geografico
e Formato
e Exclusividad
= Las excepciones en la Ley
= El registro de la propiedad intelectual
o Propuestay presupuesto
= Cémo confeccionar un presupuesto, y consejos
= El dilema del portfolio personal y curriculum
= El precio del trabajo, el caché.

= La presentacion de la propuesta
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e La produccidon fotografica de moda y publicidad con modelos
o Lainteraccion modelo — fotégrafo — estilista
= La colaboracién y comunicacion
= Lafigura del director creativo
o Filosofia en relacién a los modelos. ¢ Qué se busca en un modelo?
o Ladireccién del posado
= Tipologias y aptitudes comunes de modelos segun su actitud en el posado:
e (Creamos poses concretas o buscamos una actitud que las genere de forma natural?
=  Guiado del modelo
e El guiado anatémico
e El guiado interpretativo

e Guiado optimo interpretativo + anatdomico
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o Elvisagismo facial, lineas compositivas y de expresion
= Estructura de luces y tridimensionalidad de la cara.
= Lasombrade la nariz
= Las sombras de los ojos
= Las sombras de los pémulos
= Las sombras del cuello y la mandibula
o Elvisagismo corporal, lineas compositivas y de expresién
= Parametros comunes, expresion y posado de las manos
= laespalda
= (Caderas, torso y hombros
= Los pies
e La psicologia de la percepcidn visual
o Los puntos de ruptura en el esquema del flujo de la imagen
o Los convencionalismos adquiridos en la percepcion de la imagen
=  Convencionalismos sencillos
e Latridimensionalidad

o Percepcidn por convencionalismos adquiridos y por deduccion visual
mediante sombras y contrastes.

o Aplicadas al uso de las sombras de forma creativa
e Las proporciones

o Aplicadas al angulo de toma, la longitud focal y la distancia respecto al sujeto
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=  Convencionalismos complejos
e Sobre luz difusa y luz dura.
e Sobre la direccion de la luz.
e Sobre latemperatura de color de la luz.
e Sobre los ojos
o Direccién de la mirada
o Convergencia de los ojos
o Mirada acamara
e El papel de la creatividad, conclusion
e Técnica de iluminacién para moda y publicidad con modelos
o Elfuncionamiento basico de la luz, la comprensién de la luz difusa y la luz dura.

o Laley del cuadrado inverso, y su aplicacién prdactica en degradados y en iluminacién de varios
modelos.

o Equipo de iluminacidn flash para estudio y localizaciones, accesorios y su funcionamiento.
= Funcionamiento del flash de estudio y los generadores auténomos
= Accesorios de iluminacién y para el control de la luz
= Sincronizacién de varios flashes

o La medicién de la luz
= El histograma
=  Funcionamiento y técnicas de uso del fotdmetro.

e La medicidn incidente.
e La medicién reflejada.
e Elgris medio de referencia.
=  Preparacion de esquemas de iluminacion

e Medicién de una fuente de luz Unica para un esquema de iluminacién.

Los textos e imagenes contenidas en este documento estadn protegidos por la Ley de Propiedad Intelectual, y estan sometidos al copyright © de la
Agencia Fotografica Fotopunto. Prohibida la reproduccién total o parcial.

www.fotopunto.com Agencia Fotografica Fotopunto



f -t -t r 1 agencia Workshop de fotografia
0 0 pun 0 ol fotogréﬁca profesional de moda
.com

Temario del alumno

e Medicién de esquemas de iluminacién complejos.
o Eluso de esquemas de iluminacién llevado a la practica. Esquemas de iluminacidn comunes
= |luminacién frontal central simple.
= |luminacién frontal elevada simple.
= |luminacién lateral central simple.
= Jluminacién lateral elevada simple.
= [luminacion lateral elevada con relleno.
= [luminacidn lateral elevada con contraluz.
= |luminacién lateral elevada con relleno y contraluz.
= [luminacion de fondos
e |luminacidn spot

e |luminacidn de degradado

Iluminacidn compleja: lateral elevada, contraluz y fondo degradado

o Lailuminacién en exteriores. El aprovechamiento de la luz solar y ambiental. Aplicacién de las
temperaturas de color.

=  Medicidn precisa de esquemas de iluminacion con luz ambiental
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